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La checklist indispensable pour
booster le SEO de WordPress et

WooCommerce
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Cofondateur SEMJuice

Stratégies de contenus et de netlinking clé en main
Création en 2017, 45 salariés

Formateur Google
Animation d‘ateliers de formation SEO chez Google

Ambassadeur Semrush

Plateforme de gestion de visibilité en ligne

Ambassadeur PrestaShop
Solution pour la création de boutiques en ligne

Fondateur WPRank

Theme et plugin SEO pour WordPress et WooCommerce
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Pourquoi Google ?

g 93% des recherches en France

Ecosia

91% des clics sur la premiere page

AAAAAA




Les bases du SEO
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La structure
technique




UX Expeérience Utilisateur

Penser

UTILISATEUR

utile, simple, rapide,
esthétique, pertinent

Confiance Ergonomie
relation émotion

Penser Penser

MARKETING DESIGN

cibles, budget, marche, >
promesses, objectifs Cohérence performance, praticité,
choix technologique,
économie
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WordPress 15 a 20% plus lent

B Not WordPress WM WordPress
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Qualite de 'hébergement

©® © &

Performances Prix Stockage

szwitch

AN WPSERVEUR

HEBERGEMENT WORDPRESS

Al
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Optimiser la rapidité

Mise en cache des pages

Minification du code (HTML,
CSS, JavaScript)

JavaScript différé

a Superior WordPress Performance
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Poids et format des images

25a 35%
plus léger

Privilégier le
format .webp

N

IMAGIFY

Al
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Polices systeme

C[‘-_ Eviter les appels de polices externes

Utiliser les polices des OS

Al
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Mesure les performances

-de2,5s -de300ms -de 0,1 -de 2 mo

Largest Contentful Paint Total Blocking Time Cumulative Layout Shift

HTML C55 mm |5

: IMG == AUTRES
© Core Web Vitals: - -

TTFB: 283 ms Speed Index: 888 Erreurs navigateur | 0

- de 200 ms o dareboost
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X X

Divi

Elementor
Beaver Builder
Visual Composer
Oxygen
SiteOrigin

Etc.

Attention aux Builders de pages

« Gutenberg
» (Classic Editor



https://demo.seo-presta.com/fr/

o
Ballsage Hn o=

&3 Boutiqgue de mode

Produits coup de coeur
[E=3 Chemise slim manches courtes
Robe blanche
Lot de 3 bodies bébé fille...
Robe cintrée sans manches

EE3 Chemisier imprimé a fleurs

EE3 Jean super slim
Pantalon chino coupe droite...
Pull ras du cou en cachemire

Habiturum spei fuisse

Les derniers articles du blog
Post hanc adclinis Libano monti Phoenice
Nihil est enim virtute amabilius
Nec minus feminae quoque calamitatum
Fabricants
[E=3 Abercrombie & Fitch
Brice
Eden Park
J l Guess




Accueil




Catégories




Taille Marque

Fa' ettes b (31) Abercrombie & Fireh (12)

L (31) Brice (1)
XL (31) Eden Park (3)
5 (26) Mangeo (5)
o0 O] | .
- INDEX Couleur Prix
L ¥ l ' B e o) 26,00 € - 180,00 €
Blanc (&)
Matigre
Taupe [3)

Cachemire (&)

H . Rouge (8)
. . Caton (10)
Nair (5)
. . Jean (3)
Gris (6)
Lin (3)
B comel (3}
Lavage
Disponibilite
30°C (19)

En stock (13)

J l &60°C (6)

Man dispanible (21)
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Structure et maillage
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Cloisonner ses univers
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Obfuscation de liens

2 liens :
Do-follow + No-follow

50% du jus H

2 liens :
Do-follow + Obfuscation

| e |

100% du jus
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Obfuscation de liens

e —— Site vitrine :
EE « Eléments du menu
= * Header: réseaux sociaux, téléphone...

« Footer : réseaux sociaux, pages d’informations...
« Contenus : CTA, fil d'Ariane, étiquettes, auteurs...

Site e-commerce :
 Meéga-menu

« Panier
« Mon compte Q
V
\WPRank>»

OBF Link
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Les contenus



™~

Définir sa cible marketing

5 $
Environnement @ Besoins
RN :

(9 Situation familiale ) Habitudes de vie et de
CPE consommation

@% Revenus Jjﬁaﬁ Données géographiques

u@_ ?rgufaeggir:) i 5\ Centres d'intérét, loisirs

)
@ Valeurs et @% Personnalité
engagements
| BUY |
K

Motivations d'achat




Définir les bons mots-clé

Tableaude bord % Vue d'ensemble des maoks dlés 3 Keyword Magic Tool = Courssurla recherche de mots clés [l Manuelde lutifisateur @ Envoyer des commenkaires

Keyword Magic Tool: shampoing bio s ot

Base de donnzes: BT France Dievise: USD w

| Tout | Questions | | Regusts large | Expression exacte | Mot cle exact | Mots-clés associss |

| Yolume W || Lok TN || CPC | | Inclure les mots ches W | | Exclure les mats clés W || Filtres avanceés

Parnum#&ra Farvolume Tous bas maoks cles: & BST Volume total: 55330 D moyerc 76,34 % 4+ Wers Keyword Manager | it Exporber

Tous kes m.... 5857 |:| Mar dé Volums & Tzncance KD % oPC S Con. Fonctionnalite... Resulzaks
Seveux 1175 @ [ & shampoingbio = 2000 80,04 ] 1,00 QR LA 9,8M
@iz e [ & shempeing solide bio = 2000 75,14 0,57 00 B 986K
salide 405 @ -

[0 & shampoing sobio = 2 400 81,57 0,19 1,00 *SFEE 2 a7
apres 258 =

[0 ¥ sobioshampaing = 1900 22,50 0,1% 1,00 SR 32 431K
apras 258

[] € meilleur shampaing bio = 1000 78,14 0,41 1,00 *"FOBE 8,00
meilleur T4 @

ps [ & shampoing bio sans sulfate » 1000 79,33 0,36 1,00 *FOEE 255K

s=C il =
— — [] @ shampoing so bioetic = 1000 79,87 0,22 1,00 & FEE +3 63
cater 225 €@ [ & sobioeticshampoing = 1000 79,32 0,22 1,00 *SEE 2
sulfate s [] € aprésshampaingbio = B8O 77,71 0,40 1,00 wFBIKE 470
aniti 208 -

[0 & shampoing anti pelliculsire bio 880 75,75 0,59 1,00 *SQRAE G40k
ras m =

[] @ shampeingsechio~ 530 74,25 0,41 1,00 w@AE BS2K
doux 175 &

[] & shampoing colorant bic = 500 81,40 0,23 1,00 *FFBE 240K
ekic 160 =
I . [] & shampoing naturel bic = 590 77,26 0,49 1,00 wFRAE 3,0M
huile 147 & [ & shampaing bio dheveux boudés = 300 7422 038 1,00 WL 2 450K
naturs 143 = D 0

shampaing bio cheveuxsecs = 390 77,58 042 1o0 Wk :@ s E M RU s H




Analyser la concurrence

Tableau de bord ¥ Analyse de domaine ¥ RAecherche croanigue Wl Mzanuslde lutiisstenr W Envoyer des commentaires

Recherche organique : www.nuoobox.com/collections/shampoings &

| LIFR | s I Il ca I - | Bppareil: BF Ordinateur w Dake: 11 mai 2021 s Devise : USD e

xporter wers PDF

Vue d'ensemble | Positions Changements de position  Concurrents  Pages  Sous-domaines

Mats cles Trafic i Coit du trafic 4 Trafic avec margue Trafic sans marque

49 SIT% | | G'TK -1551% ] 3|3K $US 26,54 % D 0,0% G'TK A551%

Mots clés i *

Top 3 40 1120 B 2150 B 51100 B Towmt W Notes v 1M EM 1A 2A  Permanent

i

30
Z3
0 ——— G~~~ o~~~ oG~ —0~GG G o—G
Jarm. 12 Jual 12 Jarw. 13 jul 13 Jarm. 12 Juil 14 anw. 15 Jul 15 arv. 15
Meilleurs mots clés organiques Meilleurs changements de positions @

Mot cld Pos. DifE. Yaolume Trafic. % | Mouveaux | Pardus | En progression | En regressian |
shampoing bie = 1 = 1 [+] 9000 6,63 Mot cls Pas. DiFs. Volume Trafic, &
shampoing naturel « : o+ 2 o 3100 1,5 ma planete beaute khadi + + 45 nouvEIU S0 =0,01
shampoing « EETE T - +4 60 500 1,12 bio naturel 4 25 reuvEIY 170 < 0,01
shampaoing bio naturel « 1+ 1 o 170 0,41
shampaing naturel bio » 2 o+ 2 o 520 R}
shampoing doux bio - 5 + 5 ] 320 0,02
un shampaing « 5 4+ 5 0 260 0,01

S — Afficher tous l=s 2 moks clés nouveaus: @ s E M RU s H
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Creer ou enrichir ses contenus

| BUY |
\'7
3
Mots-clés qui
convertissent

Al

I,

TT

S

Rédaction
sémantiqguement
optimisée

..

| N

1 requéte ciblée
=1 page web
=1 contenu optimisé



TextGuru

chaussures en cuir noir

H N FRANCAIS
TOP TERMES
cuir boots bottes
couleur livraison
chaussures ; bottines
. emme sandales
noir baskets produits
homme eur tailles
. taille semelle
rix .
P marron entretien

tailles disponibles
chaussures cuir
Cuir noir

couleur taille
dessus cuir

couleur taille epuise
chaussures ville lacets
femme dessus cuir
dessus cuir couleur
confort dessus cuir
femme confort dessus
epuise taille sandales
cuir couleur taille
dessus interieur cuir

taille sandales
chaussures femme
homme cuir
chaussures ville
livraison gratuite
homme chaussures
cuir couleur

ptimiser sémantiquement ses contenus

cuir chaussures
femme chaussures
Cuir marron
chaussures homme
epuise taille
baskets sneakers
taille epuise
chaussures bottes

direr chaussures cuir

ville lacets homme

selection chaussures cuir
chaussures cuir noir
semelle liege couleur
dessus cuir semelle
chaussure dessus cuir
noir chaussures cuir
fidelite achats utilisation
bienvenue achat fidelite

brides cuir couleur

ENTITES NOMMEES
France Ugg

y_p Couleur ajouter

Paris choisir
Tommy hilfi- Ajouter choisir

er Stan smith
& Skechers

Dr. martens

Tva

London
Portugal
Goodyear
Cousu blake
Google
Homme
Mastercard
Puma puma
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Article de blog
800 a 2000 mots

Fiche de prestation de
service/landing page

1000 a 2500 mots

Fiche produit
300 a 800 mots

Guide
2000 a 4000 mots

ongueurs par typologies de contenus

Page catégorie

300 a 1000 mots

Page d'accueil

300 a 800 mots

Cas client/retour
d’expérience
500 a 1500 mots

Interview
800 a 2000 mots
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Longueurs de contenus

Contenus courts

* Facile a consommer

* Faible durée d’attention

* Moins gourmand en
ressources

» Difficile d'aborder un sujet
de maniere approfondie

» Peut vite devenir tres
formel

Al

Contenus longs

@ S 1000 mots Z @

Mieux classé par Google
Transmet + d’'expertise
Favorise la longue traine
Génere + de backlinks

Demande + de temps
Demande + d'attention aux
lecteurs

Demande + de ressources
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Plus de mots = backlinks ?

Nombre de
backlinks 1

0-1000 1000-2000 2000-3000

Nombre de mots

3000-10000
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Plus de mots = partages ?

250
200
150
100

Nombre de
partages 50
(o)

0-1000 1000-2000 2000-3000 3000-10000

Nombre de mots

Al
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Balisage des pages

Gl

Balise Title

 70% du poids
de la page

 Mots-cléa
gauche

« SEO ++

« 70cc

Al

Metadescription

</>
HTML

Marketing
Clickbaiting
160 cc

Balise H1

Unique
Descriptive

oix

Balise ALT

Produits
Homepage
Descriptive
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Duplication de contenus

Interne Externe Site web

* Produits - Plagiat
« Catégories - Marketplaces

https://www.mondomain.com
https://mondomain.com
http://www.mondomain.com
http://mondomain.com

 Versions de dev accessibles
e HTTP vers HTTPS

Al
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Multi-langues

S
j{l

Une langue = une Plusieurs langues =
branche indépendante traduction totale

Une seule entrée entre les langues

Polylang

Al
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Traquer les pages dormantes

Optimiser Fusionner Supprimer

» Faibles performances SEO
« Pas ou peu de trafic R

Al
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La popularité



!'importance grandissante de EAT

EAT

Google
‘L
Expertise Authority Trust
(Autorité) (Crédibilité)

Al



EAT : améliorer son « Expertise »

« Création de contenu a forte valeur ajoutée

« Réponse claire a la requéete de lI'internaute en début de page

 Structure Hn cohérente

 Utilisation pertinente de gras et de liste a puces, pour
valoriser des infos et faciliter la lecture

 Citation de sources fiables qui feront office de preuves pour
les idées traitées par le contenu
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EAT : améliorer son « Autoriteé »
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EAT : ameéliorer sa « Crédibilite »

Travailler sur sa preuve sociale (+ autorité)

(  Afficher des avis clients

® 2O

%=/ Témoignages vidéo

Logos de médias parlant de votre
activite

Chiffres liés a I'activité ou a la
communaute

=k 5 |




ﬁourquoi les stratégies de liens

sont-elles si importantes ?

& Donner plus d’autorité au site web

=

O0=.,<

o= |

©
(N
WWTW

Améliorer les positions des requétes les plus
importantes dans les SERP

Faire monter la globalité des mots-clés du
site (travaillés dans les contenus)

Améliorer son branding et rassurer les
prospects
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Qu’est-ce qu’'un bon backlink ?

Sujet
Site de qualité sémantiquement

proche

Il y alien et lien... tous ne se valent pas !

Al



rocess pour un netlinking « naturel »

« S'appuyer sur des sites de * Rester naturel : reproduire ce
qualité en mixant les que Google a I'habitude de
partenaires au maximum VoIr

« Des articles de qualite :  Ne pas étre trop pressé : c'est
informatifs et non un travail d’'endurance
promotionnels « Anticiper les futurs

 Des ancres de lien bien algorithmes de Google
amenées

i
~7

Al
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Eviter les 404




Bonus




™~

Extensions SEO

~ g;\ Imagify
S=OPress Seorress \\;@ Optimisation du

Fonctions SEO : )
poids des images Fixed Widget

IMAGIFY

Easy Table of Contents 5 Classic Editor
Table des matiéres Optimisation du

Classic Editor pOidS des pages
% WP Rocket

Optimisation du cache
WP ROCKET

Optimisation de sites WordPress

Al

Stackable
Blocs Gutenberg

\WPRank>»

Fiwed Widget
Proposer un
widget flottant

List Category Posts
Proposer une
structure en silos

OBF Link
Optimisation du
maillage du site
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Wordfence

WordFence

Détecter les malwares
Firewall

Bloquer les attaques
par bruteforce login
Double
authentification
Bloquer le XML RPC

Al

Extensions sécurité

o

WPS Hide Login SEO Press

Déplacer I'acces au » Empécher I'exploration

login des répertoires
(htaccess)

» Protéger le fichier wp-
config.php (htaccess)

®

UpdraftPlus

UpdaftPlus
Automatiser les
sauvegardes
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\VWPRank>»

Al

Themes SEO

GeneratePress
Théme assez |éger et personnalisable

SEO Mag

Théme ultime pour le SEO, UX et performance
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Lyon

erci a toutes et a tous

es questions




